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should  do  several  things.  They  should  understand  about Gen  Y,  know  their  needs,  and  choose  a marketing 
strategy that fit the Gen Y as their target market. This research was collected from a survey of 170 respondents 
with  a  characteristic  age  around  14‐35,  living  in  DKI  Jakarta,  familiar  with  newspapers,  familiar  with  the 
internet,  and  with  minimal  Senior  High  School  educational  background.  This  research  also  conducted  an 
interview with the Media Indonesia Business Development General Manager and Media Indonesia readers. This 
research found that Content, Cover & Layout, and Brand being factors that raises the Gen Y interest in reading a 
newspaper.  This  research  also  found  the  favorite  contents  of Gen  Y  are  Sports,  Technology, Music &  Film, 
Economy, and Communities. To maintain and increase readership of their Gen Y readers, Media Indonesia shall 
set up  their marketing strategy  that  fit the Gen Y group. This marketing strategy  is set up  for 5 years with a 
target  to  increase  the  total  readership of  their Gen Y demographic. The  recommendation here  is  that Media 








Nowadays,  the  readership  of  newspaper  in  the  world  is  decreasing,  include  in  Indonesia.  In 
Indonesia,  the  total  readerships of  top 10 newspapers decline by 6%  in 1997  to 2007 and 27%  in 
2007  to 2012. So now the number of  readers  is only 5,982 people.  Internet users  in  Indonesia are 
around 22.10% of the total population  in Indonesia. The number of  internet users  in  Indonesia also 




The  readership of Media  Indonesia  is not  stable. From year 2005  to year 2009  it has decreased 4 
times  (2006, 2008 2009, and 2011) and only two times the readership  increased  (2007, 2010). The 




Trend of newspaper  readership  is decreasing  from  the year 2005. KOMPAS as  the biggest national 




































































































































































































































































































































































































































































































































































































































1. Increase  the  income  from  product  or  advertising  agency  that  put  an  advertisement  in Media 






market  of  this  new wave marketing  strategy  is Gen  Y.  In  choosing  a  great marketing  strategy,  a 
marketer  should understand  their  target market. To understand about Gen Y, Tapscott  (2009) has 
explains about 8 norms of Gen Y. Freedom, Customize & Personalize, New Scrutinizers, Corporate 














about three  factors which  is Content, Cover & Layout, and Brand. To get an attention  from Gen Y, 
Media Indonesia should fit its content, cover &  layout, and their brand  into characteristic that fit to 




























Media  Indonesia  also  could  apply  a  content  that  support  interactivity with  their  readers.  Such  as 
provide  a  trivia  quiz  with  simple  prize,  the  readers  could  answer  the  question  via  twitter  or 
facebook.a profile of athlete that choose by readers via facebook and twitter. The challenge is Media 







































With a co creation concept, Gen Y can give  their  inputs and  recommendation  to Media  Indonesia. 
They will have a sense of belonging to Media Indonesia, with a sense of belonging, since they were 
also  relationship  generation,  they will  recommend Media  Indonesia  to  their  relatives  and  friends. 
Media Indonesia could make content just like what Gen Y want. Example, they could make a special 







In communal Activation, Media Indonesia  is activating a community via  its  leaders or the activist of 
its  community. This people are  the person who will  sell Media  Indonesia  co  creation  (product)  to 
their community.   This people are the people who talk with their community  language, full of their 
community knowledge, understand about the anxiety and desire of their community. And the cost 












advertising, public  relations, personal  selling, direct marketing, and  sales promotion. While  in new 
wave marketing, this promotion concept is transform into conversation. The differentiation between 
promotion and conversation is in its characteristic. In promotion, the process is vertical such as: one 
way  communication,  top‐down,  and  one  to many. While  in  conversation,  the  process  is  vertical, 







channel of promotion. They  could promote  in  their website or even  collaborate with metro TV  in 




Conversation  is more  than  selling. Media  Indonesia  couldn’t  force  their potential  readers  to  read 
Media  Indonesia. Before read Media Indonesia, the readers should persuaded and realize that how 






The  implementation plan of  the  strategy consisted of  two stages: product  improvements and new 















This  research was  found  that Content, Cover & Layout, and Brand being  factors  that makes Gen Y 





To  increase  the  total  readership  of  their  Gen  Y  readers,  Media  Indonesia  should  set  up  their 
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